


Место дисциплины в структуре образовательной программы 

Дисциплина «Реклама и пиар в социально-культурной сфере» относится к 

дисциплинам обязательной части Блока 1. учебного плана основной профессиональной 

образовательной программы высшего образования – программы бакалавриата по 

направлению подготовки 51.03.03 Социально-культурная деятельность, направленность 

(профиль) образовательной программы «Постановка и продюсирование культурно-

досуговых программ очная форма обучения», очной формы обучения. 

Дисциплина дает возможность получить базовые знание в сфере рекламы и PR, 

сформировать умения и навыки для профессиональной работы в социально – культурной 

деятельности, в частности в сфере деятельности по постановке и продюсированию 

культурно-досуговых программ. 

Результаты изучения дисциплины являются основой для прохождения практик: 

Ознакомительной, Технологической (проектно-технологической)  и Преддипломной. 

 

1. Перечень планируемых результатов обучения (образовательных результатов) 

по дисциплине 
Целью освоения дисциплины является обеспечение необходимого теоретического и 

практического уровня подготовки студентов в области сценарного и режиссерского 

мастерства, необходимого в процессе организации различных форм социально-

культурной деятельности. 

Задачей освоения дисциплины является: сформировать у студентов комплексное 

представление о специфике работы специалиста - режиссера театрализованных 

представлений и праздников; закрепить навыки самостоятельного творчества, 

включающих режиссуру мероприятий и творческих проектов; научить студентов 

соединять идейно-художественный анализ литературного произведения с приёмами и 

средствами выразительного чтения. 

В результате освоения программы обучающийся должен овладеть следующими 

результатами обучения по дисциплине (в таблице представлено соотнесение 

образовательных результатов обучения по дисциплине с индикаторами достижения 

компетенций): 
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2. Объем дисциплины в зачетных единицах с указанием количества 

академических часов, выделенных на контактную работу обучающихся с 

преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную работу 

обучающихся 

 

 

 

3. Содержание дисциплины, структурированное по темам (разделам) с 

указанием отведенного на них количества академических часов и видов учебных 

занятий  
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3.1.Указание тем (разделов) и отведенного на них количества академических 

часов и видов учебных занятий 
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Раздел I. Реклама в социально-культурной сфере 
   

Тема 1. Понятие рекламы. История рекламы 
5 8 7 

Тема 2. Виды рекламы. Модели рекламы 
5 8 7 

Тема 3. Практика рекламы. Рекламные технологии 

как средство продвижения социально- культурных 

проектов 

5 7 6 

Тема 4. Социальная реклама 5 6 4 

Раздел 2. PR-технологии в социально-культурной 

сфере 
   

Тема 5. Понятие PR 
5 8 7 

Тема 6. Виды PR. Каналы коммуникации и формы 

подачи информации. 
4 5 6 

Тема 7. Менеджмент новостей и конструирование 

новостной информации. 
5 9 8 

Тема 8. Практика продвижения социально-

культурных проектов. Программный подход к 

управлению PR-деятельностью 

6 9 8 

Итого  40 60 53 

 

3.2.Краткое описание содержания тем (разделов) дисциплины 

 

Краткое содержание курса 

Раздел I.Реклама в социально-культурной сфере.    

1. Понятие рекламы. История рекламы 
Реклама: понятие, виды и средства. История развития рекламы. Законы рекламы. 

Цели рекламы. Целевые группы воздействия рекламы.  

Виды рекламной деятельности. Процесс рекламной коммуникации. Функции 

рекламы: экономическая, социальная, идеологическая, брендосоздающая. 

Культуротворческий характер рекламы.  

Рекламный продукт и рынок рекламы в социокультурной сфере. Позиционирование 

товара на рынке культурно-досуговых услуг. Определение каналов распространения 

рекламы. Мероприятия, предшествующие рекламе. Варианты организации рекламной 

деятельности учреждения культуры. Выбор целевых групп воздействия рекламных 



сообщений в социокультурной сфере. Своеобразие социальной рекламы. Правовые 

основы рекламной деятельности в социально-культурной сфере. 

 

2. Виды рекламы. Модели рекламы 

Характеристика основных видов рекламы: имидж-рекламы, стимулирующей рекламы, 

рекламы стабильности, внутрифирменной рекламы, рекламы в целях расширения сбыта 

продукции, увещевательной рекламы, сравнительной рекламы, напоминающей рекламы, 

подкрепляющей рекламы, информирующей рекламы, превентивной рекламы.   

Когнитивная, поведенческая и эмоциональная сторона рекламы. Экономический и 

психологический результат рекламной деятельности. Глобальная и кросскультурная 

стратегии рекламной деятельности.  

Модели рекламного воздействия: модель Вестли-Макклина, модель AID A, DIBABA, 

DAGMAR, АССА, «Одобрение», Модель «сильной рекламы», Модель «слабой рекламы» 

 

3. Практика рекламы.   
Рекламные технологии как средство продвижения социально- культурных проектов 

1. Рекламное обращение: формы и методы его создания. Когнитивные аспекты 

рекламного воздействия. Жанры рекламы. Типология рекламных обращений. Мотивация в 

рекламе. Рациональный и эмоциональный способ воздействия рекламного обращения. 

Требования к дизайну рекламного сообщения. Иллюстрации. Цветовая гамма. Шрифт. 

Использование звуковых и световых эффектов. Композиция рекламного сообщения. 

Принципы построения рекламного сообщения и требования к нему. 

2. Рекламный текст и его особенности: слоган, заголовок, основной текст и 

рекламные реквизиты. Понятие рекламного слогана, его характеристики. Классификация 

слоганов. Механизмы воздействия слогана на потребителя. Заголовок, типы и виды 

заголовков. Сочетание заголовка и слогана. Основной рекламный текст, его 

разновидности (информационный, логический, эмоционально-образный, смешанного 

типа). Рекламные реквизиты.  

3. Символы и архетипы мировой культуры как инструменты создания эффективной 

рекламы. Архетипические образы и сюжеты в рекламе. Модификации сакрального и 

профанного. Архетипы героя и трикстера, маски и двойника, матери и отца, анимы и 

анимуса. Роль символа в рекламной коммуникации. Модель рекламного символа, его 

многозначность. Антропологические, социальные и культурные символы, механизмы их 

воздействия на потребителя рекламы.  

4. Стилистика рекламы. Приемы речевого воздействия. Своеобразие стиля рекламы. 

Использование изобразительно-выразительных средств. Тропы и речевые фигуры в 

рекламе. Имплицитная информация. Приемы нейролингвистического программирования. 

Использование аргументации и манипуляции в рекламе.  

5. Имидж и фирменный стиль учреждения культуры. Определение понятий «имидж» 

и «фирменный стиль». Требования к имиджу учреждения культуры. Основные 

характеристики фирменного стиля. Порядок заказа фирменного стиля. Признаки 

привлекательности фирменного стиля. Фирменный блок. Эмблема учреждения культуры. 

Требования к логотипу, основные принципы использования. Слоган – девиз рекламного 

сообщения. Правила написания слоганов для социально-культурной сферы.  

6. Рекламная кампания: цели и методы проведения. Цели рекламной кампании. 

Специфика предложений рекламодателя. Бриф на разработку рекламы. Формирование 

рекламного бюджета. Методы внедрения в сознание потенциальных клиентов 

предложений фирмы. Распределение ассигнований на рекламу. Международный кодекс 

рекламной практики. Российский закон о рекламе.  

7. Определение цели и задач рекламной кампании. Выявление целевой аудитории и 

изучение ее запросов. Разработка бренда, выявление его конкурентных преимуществ. 



Информирование потребителей о новом товаре (услуге). Введение товара (услуги) на 

рынок, формирование его имиджа. Оценка эффективности рекламной кампании.  

8. Основные средства распространения рекламного обращения, их эффективность. 

Печатная реклама, ее разновидности (листовка, буклет, каталог, проспект, плакат, 

календарь). Реклама в печатных СМИ. Реклама на радио, специфика создания рекламного 

образа без визуальной составляющей. Достоинства и недостатки радиорекламы. 

Телевизионная реклама. Наружная реклама. Сувенирная реклама. Реклама в Интернете. 

Календарный график размещения рекламы. Сравнительный анализ средств 

распространения рекламы в современном обществе.  

9. Рынок рекламы и его участники. Перспективы развития рекламного рынка в 

социально-культурной сфере. Рекламная служба как составная часть маркетинга 

организации. Рекламное агентство, специфика его деятельности. Взаимодействие 

рекламодателей и рекламного агентства. Потребительская аудитория. Государственное 

регулирование рекламного рынка. Регулирование со стороны бизнес-структур. Культура и 

этика рекламной деятельности. Рынок социокультурной рекламы, его сегменты. 

Перспективы развития рекламного рынка в социально-культурной сфере. 

 

 Раздел 2. PR-технологии в социально-культурной сфере 

4.  Понятие PR. 

Общие положения и подходы к определению "Public Relations". Базовые 

англоязычные термины, связанные с технологиями PR. Основные теоретические подходы 

и концепции, лежащие в основе PR-технологий. PR как систематическая деятельность 

Специфика “связей с общественностью” в отличие от рекламы, пропаганды, менеджмента 

продаж. Задачи, решаемые PR в сфере культуры, в отношении культурного продукта. 

 

5. Виды PR. Каналы коммуникации и формы подачи информации. 

Каналы коммуникации и формы подачи информации. Лидеры мнений, социальные 

сети. Слухи, их особенности и факторы распространения, управление слухами. 

Перформансы, акции, невербальная коммуникация. Интернет-порталы «Культура 

России», «Музеи России», сайты учреждений культуры, использование блогов, форумов. 

Использование каналов коммуникации для целей PR в сфере культуры: традиции и 

расширение возможностей. Организация PR-коммуникации со СМИ. PR-тексты. 

 

6. Менеджмент новостей и конструирование новостной информации.  

Новостная ценность информации, приемы и способы ее конструирования. 

Продвижение новостей - оптимизация формы и стиля подачи материала: приемы 

дополнения, исключительности, разбивка, техники Д.Левина. Оформление контекста и 

расстановка акцентов при создании сообщения. Возможности управления новостной 

ценностью информации в сфере культуры. Техника жестких новостей (новость в три 

предложения). 

 

7. Практика продвижения социально-культурных проектов.  

Программный подход к управлению PR-деятельностью. Управление PR-кампанией 

(PR как операционная деятельность. PR-кампания и её составляющие: программный 

подход. Стратегия и тактика информационных кампаний, составные элементы их 

организации. Использование программного подхода в центральных и провинциальных 

учреждениях сферы культуры: положение дел, возможности, преимущества и недостатки. 

Разработка PR-кампании в организации сферы культуры (Первый этап – определение 

проблемы (формулировка проблемы, анализ ситуации, исследование). Второй этап - 

планирование и программирование. Разработка программы PR-кампании для организации. 

Этапы разработки: определение целевых аудиторий, выявление коммуникационных и 

организационных проблем; разработка стратегического плана информационной политики: 



позиционирование, «миссия» и ее корректировка применительно к каждой целевой 

аудитории; тактика: каналы коммуникации и специальные мероприятия; технология: 

разработка концепции информационного сообщения: текст, иллюстрации, композиция 

(макет); разработка плана работы с «внутренними» аудиториями. Разработка программы 

управления PR-кампанией, график Ганта, матрица ответственности, PERT-диаграмма, 

медиапланирование. Третий этап – действие и коммуникация (деятельность по реализации 

программы, акции, специальные события; коммуникационная составляющая по 

реализации программы, составление сообщения, надежность источника, использование 

неконтролируемых и контролируемых средств коммуникации, принципы эффективной 

коммуникации).Четвертый этап – мониторинг и оценка программы (подготовка критериев 

оценки PR-программы, мониторинг и оценка хода реализации, оценка результатов 

выполнения, интерпретация результатов оценки). Оценка эффективности PR-кампаний: 

EAV, методика Г.Тульчинского, проблемные точки оценки). 

Общая характеристика пиар-деятельности в некоммерческих организациях. Мировой 

и российский опыт пиар-деятельности в сфере культуры. Основные направления пиар-

деятельности и современные пиар-технологии в сфере культуры. Функции специалистов 

по связям с общественностью в планировании деятельности учреждений культуры. 

Особенности формирования PR-служб в учреждениях культуры г. Ульяновск. Реклама и 

PR в продвижении культурного продукта. Основные стратегии PR в сфере культуры и 

образования. Способы осуществления культурного пиара (печатная продукция и 

мероприятия). Рекламно-издательская деятельность в культурно-образовательном 

учреждении: специфика и разновидности рекламных изданий. Культура и СМИ. 

Культурный PR и Интернет-технологии. Планирование PR -кампании массового 

культурно-образовательного мероприятия (практикум). 

 

4. Перечень учебно-методического обеспечения для самостоятельной работы 

обучающихся по дисциплине 

 

Самостоятельная работа студентов является особой формой организации учебного 

процесса, представляющая собой планируемую, познавательно, организационно и 

методически направляемую деятельность студентов, ориентированную на достижение 

конкретного результата, осуществляемую без прямой помощи преподавателя. 

Самостоятельная работа студентов является составной частью учебной работы и имеет 

целью закрепление и углубление полученных знаний и навыков, поиск и приобретение 

новых знаний, а также выполнение учебных заданий, подготовку к предстоящим занятиям 

и экзамену. Она предусматривает, как правило, разработку рефератов, написание 

докладов, выполнение творческих, индивидуальных заданий в соответствии с учебной 

программой (тематическим планом изучения дисциплины). Тема для такого выступления 

может быть предложена преподавателем или избрана самим студентом, но материал 

выступления не должен дублировать лекционный материал. Реферативный материал 

служит дополнительной информацией для работы на практических занятиях. Основная 

цель данного вида работы состоит в обучении студентов методам самостоятельной работы 

с учебным материалом. Для полноты усвоения тем, вынесенных в практические занятия, 

требуется работа с первоисточниками. Курс предусматривает самостоятельную работу 

студентов со специальной  литературой. Следует отметить, что самостоятельная работа 

студентов результативна лишь тогда, когда она выполняется систематически, планомерно 

и целенаправленно. 

Задания для самостоятельной работы предусматривают использование необходимых 

терминов и понятий по проблематике курса. Они нацеливают на практическую работу по 

применению изучаемого материала, поиск библиографического материала и электронных 

источников информации, иллюстративных материалов.  Задания по самостоятельной 

работе даются по темам, которые требуют дополнительной проработки.  



Общий объем самостоятельной работы студентов по дисциплине включает 

аудиторную и внеаудиторную самостоятельную работу студентов в течение семестра.  

Аудиторная самостоятельная работа осуществляется в форме выполнения тестовых 

заданий, кейс-задач, письменных проверочных работ по дисциплине. Аудиторная 

самостоятельная работа обеспечена базой тем медиа презентаций и выступлений по 

разделам дисциплины.  

Внеаудиторная самостоятельная работа осуществляется в формах:  

- подготовки к устным докладам (мини-выступлениям); 

- подготовка к защите реферата. 

  

Темы групповых обсуждений и проектов 

1. Реклама как маркетинговая коммуникация.  

2. Европейская культурно-зрелищная реклама конца XIX – начала XX века.  

3. Современное состояние рынка рекламных услуг в мире.  

4. История рекламы в России.  

5. Реклама: понятие, виды и средства.  

6. Модели рекламы.  

7. Цели рекламы.  

8. Целевые группы воздействия рекламы.  

9. Характеристика основных видов рекламы.  

10. Когнитивная, поведенческая и эмоциональная сторона рекламы.  

11. Экономический и психологический результат рекламной деятельности.  

12. Понятие бренда и технологии брендинга.  

13. Рекламное обращение: формы и методы его создания.  

14. Разработка сценария для социальной рекламы.  

15.Понятие имиджа, основные элементы: различные подходы. Имидж лидера, приемы 

построения имиджа, символические элементы построения имиджа лидера. 

16.Корпоративный имидж, элементы корпоративного имиджа, модель корпоративного 

имиджа А.Н.Чумикова, специфика в сфере культуры. 

17.Элементы визуальной идентификации, специфика в сфере культуры: 

корпоративный стиль, дресс-код, бренд и бренд-бук. 

18.Механизмы и этапы создания корпоративного имиджа, специфика в сфере 

культуры. 

19.Кризис, типология кризисов и их предотвращение, специфика в сфере культуры. 

20.Управление PR в условиях кризиса, специфика в сфере культуры. 

21.PR–кампания и её составляющие: программный подход. Стратегия и тактика 

информационных кампаний, составные элементы ее организации. 

22.Разработка программы PR-кампании для организации сферы культуры. Этапы 

разработки. 

23.Разработка плана PR-мероприятий в организации. 

24.Оценка эффективности PR-кампаний: проблемы оценки эффективности PR, 

коэффициент EAV, методика Г.Тульчинского. 

25.Фандрайзинг в PR-деятельности в сфере культуры. 

26. Процедурные технологии PR-деятельности в сфере культуры: фасилитация и 

медиация. 

27.Понятие имиджа, основные элементы: различные подходы. Имидж лидера, приемы 

построения имиджа, символические элементы построения имиджа лидера. 

28.Корпоративный имидж, элементы корпоративного имиджа, модель корпоративного 

имиджа А.Н.Чумикова, специфика в сфере культуры. 

29.Элементы визуальной идентификации, специфика в сфере культуры: 

корпоративный стиль, дресс-код, бренд и бренд-бук. 



30.Механизмы и этапы создания корпоративного имиджа, специфика в сфере 

культуры. 

31.Кризис, типология кризисов и их предотвращение, специфика в сфере культуры. 

32.Управление PR в условиях кризиса, специфика в сфере культуры. 

33.PR–кампания и её составляющие: программный подход. Стратегия и тактика 

информационных кампаний, составные элементы ее организации. 

34.Разработка программы PR-кампании для организации сферы культуры. Этапы 

разработки. 

35.Разработка плана PR-мероприятий в организации. 

36.Оценка эффективности PR-кампаний: проблемы оценки эффективности PR, 

коэффициент EAV, методика Г.Тульчинского. 

37.Фандрайзинг в PR-деятельности в сфере культуры. 

38. Процедурные технологии PR-деятельности в сфере культуры: фасилитация и 

медиация. 

 

Примерные темы рефератов  

1. Реклама: сущность и функции.  

2. Правовое и этическое регулирование рекламной деятельности.  

3. Процесс рекламной деятельности: основные этапы.  

4. Целевая аудитория рекламы.  

5. Этапы психологического воздействия рекламы на целевую аудиторию. 

6. Модели рекламы. 

7. Интернет-реклама: особенности и перспективы развития.  

8. «Общество потребления» Ж. Бодрийяр.  

9. Реклама на телевидении.  

10. Радиореклама.  

11. Организация работы рекламного агентства.  

12. Рекламная служба в СМИ.  

13. Реклама культурных событий (культурного продукта).  

14. Жанры рекламы культурного события (культурного продукта).  

15. Социальная реклама.  

16. Реклама и паблик рилейшнз. Черты сходства и различия.  

17. Эффективность как системное качество рекламы.  

18. Организация и проведение рекламной кампании культурного продукта.  

19. Тенденции развития социокультурной рекламы в России.  

20. Формообразование в рекламе. 

21. PR: многообразие определений и понятий.  

22. Причины возникновения «паблик рилейшнз». 

23. История развития СО в мире. 

24. История развития СО в США. 

25. Роль Айви Ли в становлении профессии «Связи с общественностью». 

26. Роль Э.Бернайза в становлении профессии «Связи с общественностью». 

27. История развития СО в Европе. 

28. Основные этапы становления и развития СО в СССР и России. 

29. Особенности российской Школы «паблик рилейшнз». 

30. Соотношение понятий и функций: СО и реклама, СО и пропаганда, СО и 

маркетинг, СО и паблисити. 

31. Цели и функции СО.  

32. Принципы СО. 

33. Основные этапы процесса «паблик рилейшенз». 

34. Основные направления услуг в области связей с общественностью.  

35. Функции специалиста по СО.  



36. Профессиональные требования к специалисту по СО. 

37. Виды рабочих мероприятий в СО.  

38. Классификация рабочих документов в СО. 

39. Виды СМК, используемых в СО. Преимущества и недостатки. 

40. Основные организационные структуры в СО. 

41. Функции отделов по СО в учреждениях культуры. 

42. Функции отделов по СО в музеях. 

43. Структура типового PR-агентства. 

44. Этика и профессиональные стандарты в СО. Виды Кодексов профессионального 

поведения. 

45. Лицензирование, аккредитация и сертификация PR-деятельности. 

46. Международные и национальные профессиональные объединения специалистов 

по связям с общественностью. 

 

Для самостоятельной подготовки к занятиям по дисциплине рекомендуется 

использовать учебно-методические материалы: 

 

1. Зорин А. Н. Интерактивно-тестовый контроль образовательных результатов в 

преподавании социально-гуманитарных дисциплин. Учебно-методические рекомендации.  

– Ульяновск. ФГБОУ ВО УлГПУ, 2017. – 26 с. 

2. Полякова К.В. PR-технологии продвижения культурного продукта: методические 

рекомендации. – Ульяновск: УлГПУ, 2016. – 30 с.  

3. Тихонова А.Ю., Бурдин Е.А., Кривошеева И.В. Духовно-нравственное развитие и 

патриотическое воспитание личности в современных социокультурных условиях: учебно-

методическое пособие. – Ульяновск: УлГПУ, 2016. – 156 с. 

4. Мальцева А.П. Устная работа студентов на семинарских занятиях по социально-

гуманитарным дисциплинам: учебно-методические рекомендации. – Ульяновск: УлГПУ, 

2017. – 21 с. 

 

5. Примерные оценочные материалы для проведения текущего контроля 

успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся по дисциплине 

 

Организация и проведение аттестации студента 

ФГОС ВО в соответствии с принципами Болонского процесса ориентированы 

преимущественно не на сообщение обучающемуся комплекса теоретических знаний, но 

на выработку у бакалавра компетенций – динамического набора знаний, умений, навыков 

и личностных качеств, которые позволят выпускнику стать конкурентоспособным на 

рынке труда и успешно профессионально реализовываться.  

В процессе оценки бакалавров необходимо используются как традиционные, так и 

инновационные типы, виды и формы контроля. При этом постепенно традиционные 

средства совершенствуются в русле компетентностного подхода, а инновационные 

средства адаптированы для повсеместного применения в российской вузовской практике.  

Цель проведения аттестации – проверка освоения образовательной программы 

дисциплины-практикума через сформированность образовательных результатов.  

Промежуточная аттестация осуществляется в конце семестра и завершает изучение 

дисциплины; помогает оценить крупные совокупности знаний и умений, формирование 

определенных компетенций. 

 

Оценочными средствами текущего оценивания являются: контрольная работа, 

задания оценочного средства и т.п. Контроль усвоения материала ведется регулярно на 

практических занятиях. 

 



 

Шифр 

оценочного 

средства 

Средства оценивания, 

используемые для текущего 

и промежуточного 

оценивания показателя 

формирования компетенции 

Образовательные 

результаты дисциплины 

Оценочные средства для текущего контроля 

ОС-1 Доклад ОР-1. Знает методы апробации инноваций, 

основные этапы и процедуру внедрения 

новых технологий социально-культурной 

деятельности. 

ОР-2. Умеет применять на практике 

методы презентации и обсуждения 

инновационной разработки; выбирать 

эффективные формы и методы апробации 

инновационной деятельности; 

разрабатывать планы внедрения новых 

технологий социально-культурной 

деятельности. 

ОР-4. Знает основные направления 

федеральной и региональной культурной 

политики и методы прикладного научного 

исследования передового опыта 

учреждений культуры, рекреации и 

индустрии досуга. 

ОР-5. Умеет обобщать передовой опыт 

деятельности учреждений социально-

культурной сферы в соответствии с 

целями и задачами федеральной и 

региональной культурной политики. 

ОС-2 Презентация проекта ОР-1. Знает методы апробации инноваций, 

основные этапы и процедуру внедрения 

новых технологий социально-культурной 

деятельности. 

ОР-2. Умеет применять на практике 

методы презентации и обсуждения 

инновационной разработки; выбирать 

эффективные формы и методы апробации 

инновационной деятельности; 

разрабатывать планы внедрения новых 

технологий социально-культурной 

деятельности 

ОР-3. Владеет навыками внедрения новых 

технологий социально-культурной 

деятельности; навыками оценки 

эффективности внедрения инновационных 

технологий. 

ОР-5. Умеет обобщать передовой опыт 

деятельности учреждений социально-

культурной сферы в соответствии с 

целями и задачами федеральной и 

региональной культурной политики 



ОС-3 Конспект  ОР-1, ОР-2, ОР-4, ОР-5 

ОС-4 Защита реферата ОР-1, ОР-2, ОР-4, ОР-5 

Оценочные средства для промежуточной аттестации (экзамен) 

ОС-5 Экзамен в форме устного 

собеседования по вопросам 

ОР-1. Знает методы апробации инноваций, 

основные этапы и процедуру внедрения 

новых технологий социально-культурной 

деятельности. 

ОР-2. Умеет применять на практике 

методы презентации и обсуждения 

инновационной разработки; выбирать 

эффективные формы и методы апробации 

инновационной деятельности; 

разрабатывать планы внедрения новых 

технологий социально-культурной 

деятельности 

ОР-3. Владеет навыками внедрение новых 

технологий социально культурной 

деятельности; навыками оценки 

эффективности внедрения инновационных 

технологий. 

ОР-4. Знает основные направления 

федеральной и региональной культурной 

политики и методы прикладного научного 

исследования передового опыта 

учреждений культуры, рекреации и 

индустрии досуга. 

ОР-5. Умеет обобщать передовой опыт 

деятельности учреждений социально-

культурной сферы в соответствии с 

целями и задачами федеральной и 

региональной культурной политики. 

ОР-6. Владеет технологиями выявления и 

сбора информации о передовом опыте 

учреждений культуры, рекреации и 

индустрии досуга по реализации целей и 

задач федеральной и региональной 

культурной политики. 

 

Описание оценочных средств и необходимого оборудования (демонстрационного 

материала), а так же процедуры и критерии оценивания индикаторов достижения 

компетенций на различных этапах их формирования в процессе освоения образовательной 

программы представлены в Фонде оценочных средств для текущего контроля 

успеваемости и промежуточной аттестации по дисциплине. 

 

Материалы, используемые для текущего контроля успеваемости  

обучающихся по дисциплине  

Материалы для организации текущей аттестации представлены в п.5 программы. 

 

Материалы, используемые для промежуточного контроля успеваемости  

обучающихся по дисциплине  

 

ОС-5 Экзамен в форме устного собеседования 



 

ПРИМЕРНЫЕ ВОПРОСЫ  К ЭКЗАМЕНУ 

1. Подходы к определению рекламы.  

2. Жизнь Ж.Бодрийяра и его основные выводы из книги «Общество потребления».  

3. Функции рекламы.  

4. Модели рекламы.  

5. Принципы рекламной деятельности.  

6. История развития зарубежной рекламы.  

7. История развития отечественной рекламы.  

8. Мировой рынок рекламы. Проблемы развития отечественного рынка рекламы. 

9. Подходы к классификации рекламы.  

10. Реклама в политической деятельности.  

11. Социальная реклама как современный способ воздействия на массы.  

12. Коммерческая (товарная) реклама.  

13. Имиджевая реклама, ее цели, задачи, отличия от товарной рекламы.  

14. Особенности рекламы для коммерческих структур, государственных организаций 

и общественно-политических объединений.  

15. Рекламные обращения и каналы их распространения на рынке рекламы.  

16. Синопсис социальной рекламы.  

17. Печатная реклама.  

18. Радио- и телереклама.  

19. Выставки и ярмарки.  

20. Сувенирная реклама.  

21. Прямая почтовая реклама (директ-мейл).  

22. Наружная реклама.  

23. Интернет-реклама.  

24. Критерии выбора рекламных средств. 

25. Специфика реализация схемы коммуникативной деятельности применительно к 

рекламе.  

26. Организация взаимоотношений участников рекламного процесса.  

27. Варианты коммуникативных барьеров в рекламной коммуникации.  

28. Гендерный фактор в рекламе. 

29. Психологические аспекты восприятия цвета.  

30. Психологические аспекты восприятия звука.  

31. Психологические аспекты восприятия текста. Способы увеличения читаемости 

рекламных объявлений.  

32. Факторы, повышающие запоминаемость рекламы.  

33. Основы разработки рекламных объявлений и текстов. Принципы составления 

рекламных текстов.  

34. Структура рекламного текста (общая характеристика элементов).  

35. Заголовок как элемент рекламного текста.  

36. Основной рекламный текст как элемент рекламного текста.  

37. Варианты построения основного рекламного текста, отбор и структурирование 

содержания.  

38. Эхо-фраза, кода как элементы рекламного текста.  

39. Типы слоганов. Схема воздействия слогана. Требования к слоганам. 

Маркетинговая и художественная ценность слогана.  

40. Уникальное торговое предложение как основа рекламого обращения.  

41. Языковые особенности рекламных текстов.  

42. Художественные и риторические приемы в рекламе.  

43. Принципы создания рекламы 



44. Связи с общественностью как профессиональная деятельность и перспективы для 

сферы культуры, этика и стандарты PR-деятельности в сфере культуры.  

45. Различные модели организации служб связей с общественностью в 

государственных и частных организациях сферы культуры, составные части PR- 

деятельности.  

46. Понятие общественности, типология групп общественности, определение целевых 

и приоритетных групп общественности для социально-культурной сферы.  

47. Понятия "целевая аудитория", "контактная аудитория", виды целевых аудиторий, 

внешняя и внутренняя аудитория.  

48. PR-сообщение и его компоненты (развлекательный, информационный, 

убеждающий), барьеры, принципы эффективного PR-сообщения. Лидеры мнений и их 

знанчение для сферы культуры. 

49. СМИ, их типы, стратегия и тактика использования в PR в сфере культуры. 

Организация работы со СМИ в сфере культуры: медиа-карта, медиапланирование.  

50. Основные виды мероприятий с участием СМИ в сфере культуры. Журналисты как 

ключевая аудитория. Организация работы пресс-центра, рекомендации в сфере культуры. 

51. Формы подачи новостной информации в сфере культуры и искусства: пресс-

конференция, брифинг. Пресс- кит/ медиа-кит.  

52. Массовая коммуникация и влияние на СМИ. Новостной менеджмент в сфере 

культуры: этапы новостного менеджмента, спин и его использование, механизмы 

управления новостной информацией.  

53. Конструирование новостной информации и возможности для учреждений сферы 

культуры: новостная ценность информации, конструирование новостного повода, 

продвижение новостей, контекст и акценты.  

54. Конструирование новостной информации: слухи, их особенности и факторы 

распространения, возможности для учреждений сферы культуры.  

55. Информационные войны: характеристики, принципы, внедрение нового типа 

поведения, возможности для учреждений сферы культуры.  

56. Семиотические и мифологические составляющие новостной информации: 

символический мир, миф, функции и параметры мифа, значимые для PR, мифологемы.  

57. Понятие имиджа, основные элементы: различные подходы. Имидж лидера, 

приемы построения имиджа, символические элементы построения имиджа лидера. 

Корпоративный имидж, элементы корпоративного имиджа, модель корпоративного 

имиджа А.Н.Чумикова, специфика в сфере культуры.  

58. Элементы визуальной идентификации, специфика в сфере культуры: 

корпоративный стиль, дресс-код, бренд и бренд-бук.  

59. Механизмы и этапы создания корпоративного имиджа, специфика в сфере 

культуры.  

60. PR-кампания и её составляющие: программный подход. Стратегия и тактика 

информационных кампаний, составные элементы ее организации.  

61. Разработка программы PR-кампании для организации сферы культуры. Этапы 

разработки.  

63. Разработка плана PR-мероприятий в организации.  

64. Оценка эффективности PR-кампаний: проблемы оценки эффективности PR, 

коэффициент EAV, методика Г.Тульчинского.  

65. Фандрайзинг в PR-деятельности в сфере культуры 

 

В конце изучения дисциплины подводятся итоги работы студентов на лекционных и 

практических занятиях путем суммирования заработанных баллов в течение семестра.  

 

Критерии оценивания знаний обучающихся по дисциплине 



 

Формирование балльно-рейтинговой оценки работы обучающихся 

 

 

  
Посещение 

лекций 

Посещение 

практических 

занятий 

Работа на 

практических 

занятиях 

Экзамен 

3 

семестр 

Разбалловка по 

видам работ 

40 х 0,5=20 

баллов 

60 х 0,5=30 

баллов 
322 баллов 128 балла 

Суммарный 

макс. балл 
500 баллов max 

 

Критерии оценивания работы обучающегося по итогам 3 семестра 

 

Оценка Баллы (5 ЗЕ) 

«отлично» 451-500 

«хорошо» 351-450 

«удовлетворительно» 251-350 

«неудовлетворительно» 250 и менее 

 

6. Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины 

Успешное изучение курса требует от обучающихся посещения лекций, активной 

работы на практических занятиях, выполнения всех учебных заданий преподавателя, 

ознакомления с основной и дополнительной литературой. 

Запись лекции – одна из форм активной самостоятельной работы обучающихся, 

требующая навыков и умения кратко, схематично, последовательно и логично 

фиксировать основные положения, выводы, обобщения, формулировки. В конце лекции 

преподаватель оставляет время (5 минут) для того, чтобы обучающиеся имели 

возможность задать уточняющие вопросы по изучаемому материалу. Из-за недостаточного 

количества аудиторных часов некоторые темы не удается осветить в полном объеме, 

поэтому преподаватель, по своему усмотрению, некоторые вопросы выносит на 

самостоятельную работу студентов, рекомендуя ту или иную литературу. Кроме этого, для 

лучшего освоения материала и систематизации знаний по дисциплине, необходимо 

постоянно разбирать материалы лекций по конспектам и учебным пособиям. В случае 

необходимости обращаться к преподавателю за консультацией.  

Подготовка к практическим занятиям. 

При подготовке к практическим занятиям студент должен изучить теоретический 

материал по теме занятия (использовать конспект лекций, изучить основную литературу, 

ознакомиться с дополнительной литературой, при необходимости дополнить конспект, делая 

в нем соответствующие записи из литературных источников). В случае затруднений, 

возникающих при освоении теоретического материала, студенту следует обращаться за 

консультацией к преподавателю. Идя на консультацию, необходимо хорошо продумать 

вопросы, которые требуют разъяснения.  

В начале практического занятия преподаватель знакомит студентов с темой, оглашает 

план проведения занятия, выдает задания. В течение отведенного времени на выполнение 

работы студент может обратиться к преподавателю за консультацией или разъяснениями. В 

конце занятия проводится прием выполненных заданий, собеседование со студентом.  

Результаты выполнения практических зданий оцениваются в баллах, в соответствии с 

балльно-рейтинговой системой университета. 

 

Планы практических занятий  

Практическое занятие № 1. Понятие рекламы 



План: 

1. Реклама: понятие, виды и средства.  

2. Законы рекламы.  

3. Цели рекламы.  

4. Целевые группы воздействия рекламы.  

5. Функции рекламы: экономическая, социальная, идеологическая, брендосоздающая. 

6. Культуротворческий характер рекламы.  

7. Каналы распространения рекламы 

8. Варианты организации рекламной деятельности учреждения культуры и выбор 

целевых групп воздействия рекламных сообщений в социокультурной сфере 

9. Своеобразие социальной рекламы. Правовые основы рекламной деятельности в 

социально-культурной сфере 

Презентация проектов и защита рефератов.  

 

Практическое занятие № 2. Виды рекламы.  

План 

1. Имидж-реклама,  

2. Стимулирующая реклама,  

3. Реклама стабильности, 

4. Внутрифирменная реклама,  

5. Реклама в целях расширения сбыта продукции,  

6. Увещевательная реклама,  

7. Сравнительная реклама,  

8. Напоминающая реклама,  

9. Подкрепляющая реклама,  

10. Информирующая реклама,  

11. Превентивная реклама.   

Презентация проектов и докладов. 

 

Практическое занятие №3. Практика рекламы. Рекламные технологии как 

средство продвижения социально- культурных проектов. 

План. 

1. Когнитивные аспекты рекламного воздействия.  

2. Жанры рекламы Типология рекламных обращений.  

3. Мотивация в рекламе. Рациональный и эмоциональный способ воздействия 

рекламного обращения.  

4. Требования к дизайну рекламного сообщения. Иллюстрации. Цветовая гамма. 

Шрифт. Использование звуковых и световых эффектов. Композиция рекламного сообщения.  

5. Принципы построения рекламного сообщения и требования к нему. 

6. Понятие рекламного слогана, его характеристики. Классификация слоганов. 

Механизмы воздействия слогана на потребителя.  

7. Заголовок, типы и виды заголовков. Сочетание заголовка и слогана.  

8. Основной рекламный текст, его разновидности (информационный, логический, 

эмоционально-образный, смешанного типа).  

9. Рекламные реквизиты.  

 Стилистика рекламы. Приемы речевого воздействия.  

 Использование изобразительно-выразительных средств. 



 Тропы и речевые фигуры в рекламе.  

 Имплицитная информация.  

 Приемы нейролингвистического программирования.  

 Использование аргументации и манипуляции в рекламе.  

Презентация проектов и докладов. 
 

Практическое занятие № 4. Понятие PR. 

План. 

1. Предмет PR и его отличие от рекламы, пропаганды по целям, средствам, постановке 

задач, объектам воздействия. 

2. История развития PR. 

2.1. Этапы развития PR, их особенности. 

2.2. Факторы становления и развития связей с общественностью в российском 

менеджменте, их благоприятное и неблагоприятное воздействие. 

3. PR как вид профессиональной деятельности. 

3.1. Специалист по связям с общественностью в сфере культуры в органах региональной 

власти. 

3.2. Сфера применения навыков PR при работе в сфере культуры. Должностная 

инструкция сотрудника, выполняющего функции PR-менеджера в музее, библиотеке, 

театре. 

Защита рефератов и докладов. 

 

Практическое занятие № 5. Виды PR. Каналы коммуникации и формы подачи 

информации. 

План. 

1. PR-текст, жанры и виды. 

1.1. PR-текст. Копирайтинг, реклама, слоганы. 

1.2. Какие из перечисленных PR-текстов предназначены для внутренней 

общественности, а какие – ориентированы на внешнюю общественность? Какие из 

перечисленных PR-текстов принадлежат к фактологическому жанру, а какие – к оперативно-

новостному жанру? 

2. Основные правила и подходы к написанию PR-текстов. 

Защита проектов и рефератов. 

 

 

Практическое занятие № 6. Менеджмент новостей и конструирование новостной 

информации. 

План. 

1. Новостная ценность информации, приемы и способы ее конструирования.  

2. Продвижение новостей - оптимизация формы и стиля подачи материала: приемы 

дополнения, исключительности, разбивка, техники Д.Левина.  

3. Оформление контекста и расстановка акцентов при создании сообщения.  

4. Возможности управления новостной ценностью информации в сфере культуры.  

5. Техника жестких новостей (новость в три предложения). 

Защита рефератов и докладов. 

 

Практическое занятие № 7. Практика продвижения социально-культурных 

проектов. Программный подход к управлению PR-деятельностью. 

План. 

1. 4 этапа управления PR-деятельностью – RACE. PR как операционная 

деятельность и как программа. 

2. Первый этап управления процессом PR – исследование: определение 



проблемы, целевых аудиторий, каналов коммуникации, общие рекомендации. 

Презентация результатов домашнего задания (работа в группах). 

3. Второй этап управления процессом PR – планирование: составление план PR- 

кампании для учреждения сферы культуры. 

Защита докладов и презентаций. 

 

7. Перечень основной и дополнительной учебной литературы, Интернет-

ресурсов, необходимых для освоения дисциплины  

 

№ 

п/п 

Наименование 

дисциплины 

Наименование учебников, учебно-

методических, методических пособий, 

разработок и рекомендаций 

Кол-во экз. 

Обеспечение 

студентов 

учебной 

литературой 

(экземпляро

в на одного 

студента) 

1 Реклама и пиар в 

социокультурной 

сфере 
 

ОСНОВНАЯ ЛИТЕРАТУРА   

1. Оришев, А. Б. Социология рекламной 

деятельности : учебник / А. Б. Оришев. - 

Москва : РИОР : ИНФРА-М, 2019. - 235 

с. - (Высшее образование: Бакалавриат). 

-: URL: 

https://znanium.com/catalog/product/10344

87  

 1,0 

2. Ткаченко Н.В. Креативная реклама: 

технологии проектирования: учебное 

пособие.-М.:Юнити-Дана, 2017. - 336 с.  

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page

=book_view_red&book_id=114422 

 1,0 

3. Шишова, Н. В. Теория и практика 

рекламы : учебное пособие / Н. В. 

Шишова, А. С. Подопригора, Т. В. 

Акулич. - Москва : ИНФРА-М, 2019. - 

299 с. - (Высшее образование).  - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/10024

76 

 1,0 

Дополнительная литература   

1. Кондакова, Ю. В. PR-

технологии. Арт-пиар : учебное пособие 

/ Ю. В. Кондакова ; Уральский 

государственный архитектурно-

художественный университет 

(УрГАХУ). – Екатеринбург : 

Архитектон, 2016. – 95 с. –

URL: https://biblioclub.ru/index.php?page

=book&id=455455 

 1,0 

2. Орловская, В. П. Технология и 

организация предприятия туризма : 

учебник / В. П. Орловская ; под ред. Е. И. 

Богданова. — Москва : ИНФРА-М, 2020. 

— 176 с. — (Высшее образование: 

Бакалавриат). - ISBN 978-5-16-006293-8. - 

Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/103516

1 

 1,0 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book_view_red&book_id=114422
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_view_red&book_id=114422
https://znanium.com/catalog/product/1002476
https://znanium.com/catalog/product/1002476
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=455455
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=455455


3. Поляков, В. А. Рекламный 

менеджмент: Учебное пособие / В.А. 

Поляков, А.А. Романов. - Москва : 

КУРС: НИЦ ИНФРА-М, 2018. - 352 с.  

URL: 

https://znanium.com/catalog/product/96174

8 

 1,0 

 

8. Перечень информационных технологий, используемых при осуществлении 

образовательного процесса по дисциплине, включая перечень программного 

обеспечения и информационных справочных систем (при необходимости) 

 

* Архиватор 7-Zip,  

* Антивирус Dr.Web Desktop Security Suite, лицензия LBW-BC-24M-351-A1, 

договор №0368100013820000060 от 25.01.2021 г., действующая лицензия, 

* Операционная система Windows Pro 7 RUS Upgrd OLP NL Acdmc, 

* Офисный пакет программ Microsoft Office Professional 2013 OLP NL Academic, 

* Программа для просмотра файлов формата DjVuWinDjView,  

* Программа для просмотра файлов формата PDF Adobe Reader XI, 

* Браузер GoogleChrome. 

 

9. Описание материально-технической базы, необходимой для осуществления 

образовательного процесса по дисциплине 

 

Наименование 

специальных* помещений 

и помещений для 

самостоятельной работы 

Оснащенность 

специальных помещений и 

помещений для 

самостоятельной работы 

 

Перечень лицензионного 

программного 

обеспечения. Реквизиты 

подтверждающего 

документа 

ул. Корюкина, дом 2/9.  

Аудитория № 21  

 Аудитория для лекционных 

и практических занятий.  

1. Стол ученический 2-

местный – 28 шт. 

2. Стул ученический – 55 

шт. 

3. Экран настенный 213*213 

– 1 шт. (инв. № 

ВА0000000045) 

4. Доска ученическая – 1 шт. 

 

ул. Корюкина, дом 2/9.  

Аудитория № 22  

Аудитория для лекционных 

и практических занятий 

1. Стол ученический 2-

местный – 28 шт. 

2. Стул ученический – 55 

шт. 

3. Доска ученическая – 1 шт. 

 

ул. Корюкина, дом 2/9.  

Аудитория № 23  

Аудитория для 

практических занятий 

1. Стол ученический 2-

местный – 13 шт. 

2. Стул ученический – 26 

шт.  

3. Шкаф четырехстворчатый 

– 2 шт. 

4. Шкаф двухстворчатый – 2 

шт. 

5. Доска ученическая – 1 шт. 

 

ул. Корюкина, дом 2/9.  1. Стол ученический 2-  

https://znanium.com/catalog/product/961748
https://znanium.com/catalog/product/961748


Аудитория № 24  

Компьютерный класс  

Аудитория для 

практических занятий. 

местный – 10 шт.  

2. Стул ученический – 20 

шт. 

 

ул. Корюкина, дом 2/9.  

Аудитория № 25  

Аудитория для 

практических занятий 

1. Стол ученический 2-

местный – 13 шт.  

2. Стул ученический – 26 

шт.  

3. Доска ученическая – 1 шт. 

 

ул. Корюкина, дом 2/9.  

Аудитория № 27  

Аудитория для лекционных 

и практических занятий 

1. Мультимедийный класс в 

составе: интерактивная 

система SMART Boaro 

SB685. Ноутбук HP Pavilion 

g6-2364/мышь. кабель. 

коммутатор-D-Link–1 шт. 

(инв. № ВА0000005368). 

2. Стол ученический 2-

местный – 28 шт.  

3. Стул ученический – 55 

шт.  

 

* Архиватор 7-Zip, открытое 

программное обеспечение, 

бесплатная лицензия, 

пролонгировано.  

* Антивирус ESET Endpoint 

Antivirus for Windows, 

лицензия EAV-0120085134, 

контракт №1110 от 

15.12.2014 г., действующая 

лицензия.  

* Операционная система 

Windows Pro 7 RUS Upgrd 

OLP NL Acdmc, 

OpenLicense: 47357816, 

Гражданско-правовой 

договор № 

0368100013813000050-

0003977-01 от 02.10.2013 г., 

действующая лицензия.  

* Офисный пакет программ 

Microsoft Office Professional 

2013 OLP NL Academic, 

OpenLicense: 62135981, 

договор № 799 от 25.09.2013 

г., действующая лицензия.  

* Программа для просмотра 

файлов формата 

DjVuWinDjView, открытое 

программное обеспечение, 

бесплатная лицензия, 

пролонгировано.  

* Программа для просмотра 

файлов формата PDF Adobe 

Reader XI, открытое 

программное обеспечение, 

бесплатная лицензия, 

пролонгировано.  

* Браузер Google Chrome, 

открытое программное 

обеспечение, бесплатная 

лицензия, пролонгировано. 

ул. Корюкина, дом 2/9.  

Аудитория № 28  

1. Лингафонный кабинет 

Диалог (инв. № 3417192) 

 



Аудитория для 

практических занятий 

2. Стол ученический – 13 

шт. 

3. Стул ученический – 26 

шт. 

4. Шкаф четырехстворчатый 

– 1 шт. 

5. Доска ученическая – 1 шт. 

 

ул. Корюкина, дом 2/9.  

Аудитория № 26  

Компьютерный класс.  

Аудитория для лекционных 

и практических занятий.  

Стулья – 50 шт., парты – 25 

шт., шкаф книжный со 

стеклом – 2 шт., меловая 

доска – 1 шт., доска белая 

магнитная WBASO912 – 1 

шт., моноблок Lenovo – 8 

шт., компьютер в сборе Intel 

– 1 шт., проектор NEC 

M361X – 1 шт.  

* Архиватор 7-Zip, открытое 

программное обеспечение, 

бесплатная лицензия, 

пролонгировано.  

* Антивирус ESET Endpoint 

Antivirus for Windows, 

лицензия EAV-0120085134, 

контракт №1110 от 

15.12.2014 г., действующая 

лицензия.  

* Операционная система 

Windows Pro 7 RUS Upgrd 

OLP NL Acdmc, 

OpenLicense: 47357816, 

Гражданско-правовой 

договор № 

0368100013813000050-

0003977-01 от 02.10.2013 г., 

действующая лицензия.  

* Офисный пакет программ 

Microsoft Office Professional 

2013 OLP NL Academic, 

OpenLicense: 62135981, 

договор № 799 от 25.09.2013 

г., действующая лицензия.  

* Программа для просмотра 

файлов формата 

DjVuWinDjView, открытое 

программное обеспечение, 

бесплатная лицензия, 

пролонгировано.  

* Программа для просмотра 

файлов формата PDF Adobe 

Reader XI, открытое 

программное обеспечение, 

бесплатная лицензия, 

пролонгировано.  

* Браузер Google Chrome, 

открытое программное 

обеспечение, бесплатная 

лицензия, пролонгировано.  

ул. Корюкина, дом 2/9.  

Аудитория № 29  

Аудитория для 

1. Стол ученический 2-

местный – 13 шт.  

2. Стул ученический – 26 

 



практических занятий шт.  

3. Доска ученическая – 1 шт. 

Пл. 100-летия со дня 

рождения В.И. Ленина, 4 

Библиотека УлГПУ 

Помещение для 

самостоятельной работы 

Ноутбук Lenovo IdeaPad 

B590 Intel Pentium Dual-Core 

B960 2.2Ггц 4G/500G/DVD-

RW15.6*/Windows 7 Home -

7шт; 

Ноутбук 15,6 ACER Packard 

Bell EasyNote ENTE11HC-

B9604G50MNKS-8шт;  

Стол-18 шт;  

Стол преподавателя-1шт; 

Библиотечная кафедра-1шт;  

Книжный стеллаж-1шт;  

Шкаф-стеллаж 

комбинированный -5шт; 

Стул Джуно-52шт; 

Стойка для рекламных 

материалов напольная 

сетчатая на 9 лотков-3шт; 

Тюль -8шт; 

Шторы  кричневые-15шт; 

Шкаф пожарный ШПК-002-

1шт; 

Колонны-15шт; 

Арк.стекло-24шт. 

Ноутбук ACER Packard 

Bell EasyNote ENTE11HC-

B9604G50MNKS 

Лицензионные программы 

* Архиватор 7-Zip, открытое 

программное обеспечение, 

бесплатная  

лицензия, пролонгировано. 

* Антивирус ESET Endpoint 

Antivirus for Windows, 

лицензия  

EAV-0120085134, контракт 

№260916-ЛД от 12.12.2016 

г., действующая лицензия. 

* Операционная система 

Windows 8 OEM, договор 

№220 от 18.03.2013 г., 

действующая лицензия. 

* Офисный пакет программ 

OfficeProPlus 2013 RUS OLP 

NL Acdmc,  

Open License: 62176011, 

договор №220 от 18.03.2013 

г., действующая лицензия. 

* Программа для просмотра 

файлов формата DjVu 

WinDjView, открытое  

программное обеспечение, 

бесплатная лицензия, 

пролонгировано. 

* Программа для просмотра 

файлов формата PDF Adobe 

Reader XI, открытое  

программное обеспечение, 

бесплатная лицензия, 

пролонгировано. 

* Браузер Google Chrome, 

открытое программное 

обеспечение, бесплатная  

лицензия, пролонгировано. 

Ноутбуки Lenovo IdeaPad 

B590 

Лицензионные программы 

* Архиватор 7-Zip, открытое 

программное обеспечение, 

бесплатная  

лицензия, пролонгировано. 

* Антивирус ESET Endpoint 

Antivirus for Windows, 

лицензия  



EAV-0120085134, контракт 

№260916-ЛД от 12.12.2016 

г., действующая лицензия. 

* Операционная система 

Windows 7 Pro, договор 

№0368100013813000050-

0003977-01от 02.10.2013 г., 

действующая лицензия. 

* Офисный пакет программ 

OfficeProPlus 2013 RUS OLP 

NL Acdmc,  

Open License: 62176011, 

договор №220 от 18.03.2013 

г., действующая лицензия. 

* Программа для просмотра 

файлов формата DjVu 

WinDjView, открытое  

программное обеспечение, 

бесплатная лицензия, 

пролонгировано. 

* Программа для просмотра 

файлов формата PDF Adobe 

Reader XI, открытое  

программное обеспечение, 

бесплатная лицензия, 

пролонгировано. 

* Браузер Google Chrome, 

открытое программное 

обеспечение, бесплатная  

лицензия, пролонгировано. 
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