ПАСПОРТ КОМПЕТЕНЦИИ

[bookmark: _GoBack]ПК-6: способность к реализации маркетинговых технологий с целью исследования и развития рынка социальных услуг, привлечения внимания к социальным проблемам, формирования позитивного имиджа социальной работы и реализуют ее специалистов (ПК-6);

Компетенция предполагает:
- способность   к организации маркетинговых исследований на рынке социальных услуг;
- готовность соответствовать социокультурному заказу,
-способность позиционировать социальную деятельность в профессиональном сообществе. 

1. Определение, содержание и основные сущностные характеристики компетенции.

1. Дисциплины, в процессе изучения которых формируется компетенция.
	Б1.В.ДВ.1.2
	Инновационные технологии социального проектирования 
в различных сферах жизнедеятельности

	Б1.В.ДВ.5.2
	Актуальные проблемы разработки и реализации 
проектных технологий в социальной сфере

	Б2.П.1
	Практика по получению профессиональных умений и 
опыта профессиональной деятельности

	Б2.Н.1
	Научная социально-ориентированная практика

	Б3
	Государственная итоговая аттестация



1. Принятая структура компетенции.

Магистр должен:
- знать  федеральное и региональное законодательство и другие нормативные правовые акты в сфере социальной деятельности;
- уметь проводить маркетинговые исследования на рынке социальных услуг;
-владеть маркетинговыми  технологиями с целью исследования и развития рынка социальных услуг и создания позитивного имиджа социальной работы.

Планируемые уровни сформированности компетенции у магистров-выпускников вуза

	Уровни сформированности компетенции
	Содержательное описание уровня
	Основные признаки уровня

	пороговый
	Обязательный для всех студентов-выпускников вуза по завершении освоения ООП ВПО

	Понимать сущность маркетинговых технологий в социальной сфере

	стандартный 
	 Превышение минимальных характеристик сформированностикомпетенции
	Проводить маркетинговые исследования на рынке социальных услуг

	повышенный 
	Максимально возможная выраженность компетенции
	Определятьконкурентноспособность рынка социальных услуг и внедрять маркетинговые технологии для создания позитивного имиджа социальной работы







