ПАСПОРТ КОМПЕТЕНЦИИ ОК-2
НАИМЕНОВАНИЕ КОМПЕТЕНЦИИ: готовностью к коммуникации в устной и письменной форме на государственном языке Российской Федерации и иностранном языке для решения профессиональных задач (ОК-2).

1. Определение, содержание и основные сущностные характеристики компетенции.

Это способность и готовность выпускника использовать русский и иностранный язык как в письменной, так и в устной форме для решения профессиональных задач в сфере музеологии и охраны объектов культурного и природного наследия.

2. Дисциплины, в процессе изучения которых формируется компетенция: PR-технологии продвижения культурного продукта, Реклама и бренд-менеджмент в сфере культуры, Организация экскурсионной деятельности как функция менеджмента, Публичое выступление: теория и практика, Научно-исследовательская работа, Государственная итоговая аттестация.

3. Принятая структура компетенции.

Магистр должен:
- знать: 
- терминологию в области PR-технологий продвижения культурного продукта, рекламы и бренд-менеджмента в сфере культуры, экскурсионного менеджмента;

- отечественные терминологические эквиваленты в соответствующих сферах (если таковые имеются);
      - уметь: 
- читать и переводить со словарём профессиональный текст как с русского на иностранный, так и с иностранного на русский;
- владеть:
- навыком перевода профессионального текста на иностранный язык.
4. Планируемые уровни сформированности компетенции у студентов-выпускников вуза:

	УРОВНИ СФОРМИРОВАННОСТИ КОМПЕТЕНЦИИ
	СОДЕРЖАТЕЛЬНОЕ ОПИСАНИЕ УРОВНЯ
	ОСНОВНЫЕ ПРИЗНАКИ УРОВНЯ




	пороговый уровень
	– Знание особенностей подготовки и проведения публичных выступлений на специальные темы с использованием различных источников (в том числе и на иностранном языке)

	- Умеет применять углубленные специализированные знания при подготовке и проведении публичных выступлений.


	стандартный уровень
	- знание терминологии из области PR-технологий продвижения культурного продукта, рекламы и бренд-менеджмента в сфере культуры, экскурсионного менеджмента
	- умение правильно применять термины в устной и письменной речи;

	повышенный уровень
	- умение строить высказывание на темы PR-технологий продвижения культурного продукта, рекламы и бренд-менеджмента в сфере культуры, экскурсионного менеджмента с учётом принципов построения письменного и устного текста.
	- уверенное владение профессиональным  языком для реализации коммуникации в профессиональной сфере; чтение и перевод со словарем специальной литературы.


Фонд оценочных средств
1. Banneradvertising
а) Баннерная площадка
б) Баннерная реклама 
в) Баннерная сеть 
г) Баннер
2. Brandname 

а) текстовая часть товарного знака

б) бренд, которому удалось стать символом категории товаров, в которую он входит.

в) мера превосходства бренда компании на рынке относительно других брендов.

г) средство наружной рекламы, на котором изображаются сообщения (щит, панель).

3. Виртуальный рынок:

а) brochure
б) Homeshopping 

в) Marketspace 

г) Image
4. Копирайтер 

а) опровержение ненадлежащей рекламы, распространяемое в целях ликвидации вызванных ею последствий.

б) лицо, которое пишет тексты рекламных объявлений и готовит другие рекламные материалы; обычно нанимается рекламными агентствами, а также компаниями, производящими продукцию или занимающиеся ее сбытом.

в) социальный институт, общественное движение, имеющее своей целью создание и проведение в жизнь системы защиты прав потребителей.

г) уникальный набор признаков компании, по которым она быстро и безошибочно распознается потребителями.

5. деятельность по распространению различной информации о компании или ее продукции в средствах массовой информации с целью привлечения внимания общественности, в том числе СМИ. Часто носит эпатажный, скандальный характер.
а) Publicity;

        б) Плакат;
        в) Publicrelations;

          г) Mediabuyer.
6. Короткая и конструктивная встреча официальных лиц, представляющих, по преимуществу, деловые или правительственные круги, со средствами массовой информации – это…
а) презентация
б) брифинг
в) пресс-тур
г) прием
д) пресс-конференция

7. Канал информации, по которому рекламное сообщение доходит до потребителя - это:

А) рынок

Б) рекламное агентство

В) средство распространения рекламы

Г) таргетинг

8.  Стилистическая фигура, состоящая в расположении ряда слов в порядке нарастания или ослабления их эмоционально-смысловой значимости. а) градация; б) период; в) инверсия; г) антитеза.
9. Положение, истинность которого должна быть доказана.

а) доказательство; б) аргумент; в) тезис; г) суждение

10. Анализ, синтез, сравнение, обобщение являются 

а) составными частями композиции речи; б) логическими формами изложения; в) законами логики; г) приемами изложения.

11. Определите вид умозаключения. И. Кеплер писал о том, что Земля, подобно человеку, имеет внутреннюю теплоту – в этом убеждает нас вулканическая деятельность. Соответственно, сосудами живого тела на Земле являются реки. Существует еще ряд соответствий. Но человек одушевлен. Следовательно, по мнению Кеплера, Земля тоже имеет душу.

 а) аналогия; б) индукция; в) дедукция; г) силлогизм.

12. Коммуникация – это:

a) «процесс передачи и восприятия информации, как в межличностном, так и в массовом общении по разным каналам при помощи различных вербальных и невербальных коммуникативных средств»;

b) «это система знаков, служащая средством
человеческого общения, мыслительной деятельности, способом выражения самосознания личности»;

c) «материальный объект (предмет, явление, событие), выступающий в качестве указания и обозначения и используемый для приобретения, хранения, переработки и передачи информации»;

d) «дисциплина, изучающая речь в ее отношении к мышлению, специфику конкретной речевой личности и характер речевых отношений».

13. Совокупность всех ресурсов, которыми располагает и которые использует система управления-это…

а) управленческий потенциал

б) Миссия

в) Лидерство

г) Оперативное управление

14. Управленческое решение – это

а) последовательность выполнения взаимосвязанных операций по преобразованию предмета управленческого труда (информации) в продукт - управленческое решение.
б) выбор альтернативы, осуществленный руководителем в рамках его должностных полномочий, направленный на достижение целей организации.
в) способ обращения руководителей с подчиненными; характер отношений в процессе исполнения служебных обязанностей.
г) экономическое поведение, линия экономических действий, рассчитанная на относительно кратковременный период, исходя из текущей ситуации.
15. Перевести на русский язык аннотацию к книге

Margot A. Wallace Museum Branding: How to Create and Maintain Image, Loyalty, and Support 1st Paperback Edition edition.

        Abstrakt
In today's busy world, museums compete for visitors not only with other museums, but also with a worthy selection of cultural institutions from performing arts to libraries. Add to these magnets a slew of enticing leisure activities, from theme parks to jogging trails. Given a weekend afternoon with a little free time to spare, a prospective visitor has a tempting selection of destinations to choose from. Branding a museum helps it stand out from the crowd by giving it an image and personality with which visitors and supporters can identify, increasing their emotional attachment and encouraging them to return. In Museum Branding, Wallace offers clear, practical advice on how to brand a museum department by department, step by step. By highlighting case studies from museums of every type and size, she emphasizes that brains, not budget, create a successful branding effort.

Фонд оценочных средств (Ключи)
8. Banneradvertising
а) Баннерная площадка
б) Баннерная реклама 
в) Баннерная сеть 
г) Баннер
9. Brandname 
а) текстовая часть товарного знака
б) бренд, которому удалось стать символом категории товаров, в которую он входит.

в) мера превосходства бренда компании на рынке относительно других брендов.

г) средство наружной рекламы, на котором изображаются сообщения (щит, панель).

10. Виртуальный рынок:

а) brochure
б) Homeshopping 
в) Marketspace 

г) Image
11. Копирайтер 

а) опровержение ненадлежащей рекламы, распространяемое в целях ликвидации вызванных ею последствий.
б) лицо, которое пишет тексты рекламных объявлений и готовит другие рекламные материалы; обычно нанимается рекламными агентствами, а также компаниями, производящими продукцию или занимающиеся ее сбытом.
в) социальный институт, общественное движение, имеющее своей целью создание и проведение в жизнь системы защиты прав потребителей.

г) уникальный набор признаков компании, по которым она быстро и безошибочно распознается потребителями.

12. деятельность по распространению различной информации о компании или ее продукции в средствах массовой информации с целью привлечения внимания общественности, в том числе СМИ. Часто носит эпатажный, скандальный характер.
а) Publicity;

        б) Плакат;
        в) Publicrelations;

          г) Mediabuyer.
13. Короткая и конструктивная встреча официальных лиц, представляющих, по преимуществу, деловые или правительственные круги, со средствами массовой информации – это…
а) презентация
б) брифинг
в) пресс-тур
г) прием
д) пресс-конференция

14. Канал информации, по которому рекламное сообщение доходит до потребителя - это:

А) рынок

Б) рекламное агентство
В) средство распространения рекламы
Г) таргетинг

8.  Стилистическая фигура, состоящая в расположении ряда слов в порядке нарастания или ослабления их эмоционально-смысловой значимости. а) градация; б) период; в) инверсия; г) антитеза.
9. Положение, истинность которого должна быть доказана.

а) доказательство; б) аргумент; в) тезис; г) суждение

10. Анализ, синтез, сравнение, обобщение являются 
а) составными частями композиции речи; б) логическими формами изложения; в) законами логики; г) приемами изложения.

11. Определите вид умозаключения. И. Кеплер писал о том, что Земля, подобно человеку, имеет внутреннюю теплоту – в этом убеждает нас вулканическая деятельность. Соответственно, сосудами живого тела на Земле являются реки. Существует еще ряд соответствий. Но человек одушевлен. Следовательно, по мнению Кеплера, Земля тоже имеет душу.

 а) аналогия; б) индукция; в) дедукция; г) силлогизм.
12. Коммуникация – это:
e) «процесс передачи и восприятия информации, как в межличностном, так и в массовом общении по разным каналам при помощи различных вербальных и невербальных коммуникативных средств»;
f) «это система знаков, служащая средством
человеческого общения, мыслительной деятельности, способом выражения самосознания личности»;

g) «материальный объект (предмет, явление, событие), выступающий в качестве указания и обозначения и используемый для приобретения, хранения, переработки и передачи информации»;

h) «дисциплина, изучающая речь в ее отношении к мышлению, специфику конкретной речевой личности и характер речевых отношений».

13. Совокупность всех ресурсов, которыми располагает и которые использует система управления-это…
а) управленческий потенциал

б) Миссия

в) Лидерство

г) Оперативное управление

14. Управленческое решение – это

а) последовательность выполнения взаимосвязанных операций по преобразованию предмета управленческого труда (информации) в продукт - управленческое решение.
б) выбор альтернативы, осуществленный руководителем в рамках его должностных полномочий, направленный на достижение целей организации.
в) способ обращения руководителей с подчиненными; характер отношений в процессе исполнения служебных обязанностей.
г) экономическое поведение, линия экономических действий, рассчитанная на относительно кратковременный период, исходя из текущей ситуации.
15. Перевести на русский язык аннотацию к книге
Margot A. Wallace Museum Branding: How to Create and Maintain Image, Loyalty, and Support 1st Paperback Edition edition.
        Abstrakt
In today's busy world, museums compete for visitors not only with other museums, but also with a worthy selection of cultural institutions from performing arts to libraries. Add to these magnets a slew of enticing leisure activities, from theme parks to jogging trails. Given a weekend afternoon with a little free time to spare, a prospective visitor has a tempting selection of destinations to choose from. Branding a museum helps it stand out from the crowd by giving it an image and personality with which visitors and supporters can identify, increasing their emotional attachment and encouraging them to return. In Museum Branding, Wallace offers clear, practical advice on how to brand a museum department by department, step by step. By highlighting case studies from museums of every type and size, she emphasizes that brains, not budget, create a successful branding effort.

