ПАСПОРТ КОМПЕТЕНЦИИ

НАИМЕНОВАНИЕ КОМПЕТЕНЦИИ
ОПК-3: готовность осуществлять профессиональную деятельность, основываясь на знании современных концепций массовой коммуникации и положений теории журналистики, понимании спектра функций СМИ, как важнейшего социального института и средства социальной коммуникации, роли аудитории в процессе потребления и производства массовой информации. 

1. Определение, содержание и основные сущностные характеристики компетенции.
Под компетенцией «готовность осуществлять профессиональную деятельность, основываясь на знании современных концепций массовой коммуникации и положений теории журналистики, понимании спектра функций СМИ, как важнейшего социального института и средства социальной коммуникации, роли аудитории в процессе потребления и производства массовой информации» понимается:
–  готовность осуществлять профессиональную деятельность, основываясь на знании современных концепций массовой коммуникации и положений теории журналистики;
–  готовность осуществлять профессиональную деятельность, основываясь на понимании спектра функций СМИ, как важнейшего социального института и средства социальной коммуникации; 
–  готовность осуществлять профессиональную деятельность, основываясь на понимании роли аудитории в процессе потребления и производства массовой информации.
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1. Дисциплины, в процессе изучения которых формируется компетенция.

– Современные теории массовой коммуникации;
– Методология и методика медиаисследований;
- Журналистика как социокультурный феномен;
- Проблемы современности и повестки дня СМИ;
- Типология средств массовой коммуникации;
- Аудитория СМИ;
- Тенденции развития мировой медиаиндустрии;
- Аналитическая журналистика;
- Практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности;
- Творческая практика;
- Преддипломная практика;
- Государственная итоговая аттестация.

1. Принятая структура компетенции.
Магистр должен:
- знать современные концепции массовой коммуникации и положения теории журналистики, функции СМИ, как важнейшего социального института и средства социальной коммуникации, роль аудитории в процессе потребления и производства массовой информации, 
- уметь осуществлять профессиональную деятельность, основываясь на знании современных концепций массовой коммуникации и положений теории журналистики, понимании спектра функций СМИ, как важнейшего социального института и средства социальной коммуникации, роли аудитории в процессе потребления и производства массовой информации;
- владеть навыками профессиональной деятельности, основанной на знании современных концепций массовой коммуникации и положений теории журналистики, понимании спектра функций СМИ, как важнейшего социального института и средства социальной коммуникации, роли аудитории в процессе потребления и производства массовой информации.

1. Планируемые уровни сформированности компетенции у магистров-выпускников вуза

	Уровни сформированности компетенции
	Содержательное описание уровня
	Основные признаки уровня

	пороговый
	Имеет базовые знания 
о современных концепциях массовой коммуникации и положениях теории журналистики, 
о функциях СМИ, как важнейшего социального института и средства социальной коммуникации, 
о роли аудитории в процессе потребления и производства массовой информации.

	Умеет осуществлять профессиональную деятельность, основываясь на знании современных концепций массовой коммуникации и положений теории журналистики, понимании спектра функций СМИ, как важнейшего социального института и средства социальной коммуникации, роли аудитории в процессе потребления и производства массовой информации на пороговом уровне. 

	стандартный 
	Имеет фундаментальные знания о современных концепциях массовой коммуникации и положениях теории журналистики, 
о функциях СМИ, как важнейшего социального института и средства социальной коммуникации, 
о роли аудитории в процессе потребления и производства массовой информации.

	Умеет осуществлять профессиональную деятельность, основываясь на знании современных концепций массовой коммуникации и положений теории журналистики, понимании спектра функций СМИ, как важнейшего социального института и средства социальной коммуникации, роли аудитории в процессе потребления и производства массовой информации в типичных (стандартных) ситуациях.

	повышенный 
	Имеет научные познания 
о современных концепциях массовой коммуникации и положениях теории журналистики, 
о функциях СМИ, как важнейшего социального института и средства социальной коммуникации, 
о роли аудитории в процессе потребления и производства массовой информации.

	Умеет осуществлять профессиональную деятельность, основываясь на знании современных концепций массовой коммуникации и положений теории журналистики, понимании спектра функций СМИ, как важнейшего социального института и средства социальной коммуникации, роли аудитории в процессе потребления и производства массовой информации. 
Владеет навыками профессиональной деятельности, основанной на знании современных концепций массовой коммуникации и положений теории журналистики, понимании спектра функций СМИ, как важнейшего социального института и средства социальной коммуникации, роли аудитории в процессе потребления и производства массовой информации.
















