ПАСПОРТ КОМПЕТЕНЦИИ

НАИМЕНОВАНИЕ КОМПЕТЕНЦИИ
ОПК-7: готовность учитывать значение экономических факторов в деятельности медиапредприятий, эффективно использовать знания медиаэкономики в профессиональной деятельности. 

1. Определение, содержание и основные сущностные характеристики компетенции.
Под компетенцией «готовность учитывать значение экономических факторов в деятельности медиапредприятий, эффективно использовать знания медиаэкономики в профессиональной деятельности» понимается:
–  готовность учитывать значение экономических факторов в деятельности медиапредприятий;
- готовность эффективно использовать знания медиаэкономики в профессиональной деятельности.

1. Дисциплины, в процессе изучения которых формируется компетенция.

– Медиаэкономика;
– Менеджмент редакционной деятельности;
- Государственная итоговая аттестация.

1. Принятая структура компетенции.
Магистр должен:
- иметь знания об экономических факторах, влияющих на деятельность медиапредприятий;
- уметь эффективно использовать знания медиаэкономики в профессиональной деятельности;
- владеть технологиями эффективного использования знаний медиаэкономики в профессиональной журналистской деятельности.

1. Планируемые уровни сформированности компетенции у магистров-выпускников вуза

	Уровни сформированности компетенции
	Содержательное описание уровня
	Основные признаки уровня

	пороговый
	Имеет базовые знания об экономических факторах, влияющих на деятельность медиапредприятий.

	Умеет использовать базовые знания медиаэкономики в профессиональной деятельности на пороговом уровне. 

	стандартный 
	Имеет фундаментальные знания об экономических факторах, влияющих на деятельность медиапредприятий.
	Умеет использовать знания медиаэкономики в профессиональной деятельности в стандартных ситуациях.

	повышенный 
	[bookmark: _GoBack]Имеет научные познания об экономических факторах, влияющих на деятельность медиапредприятий. 
	Умеет эффективно использовать знания медиаэкономики в профессиональной деятельности.
Владеет технологиями эффективного использования знаний медиаэкономики в профессиональной журналистской деятельности.
















