

ПАСПОРТ КОМПЕТЕНЦИИ ПК - 7

1. Определение, содержание и основные сущностные характеристики компетенции.
умением разрабатывать и внедрять политику мотивации и стимулирования персонала с учетом факторов внешней и внутренней среды организации, ее стратегических целей и задач (ПК-7);
Наличие компетенции ПК-7 свидетельствует об умении   квалифицированно разрабатывать и внедрять политику мотивации и стимулирования персонала с учетом факторов внешней и внутренней среды организации, ее стратегических целей и задач в том числе в условиях кризиса. Сформированность данной компетенции свидетельствует о наличии у магистра навыка разработки и внедрения политики мотивации с точки зрения развития современной организации. Указанный навык необходим для осуществления профессиональной управленческой  деятельности в сфере управления персоналом.
2. Дисциплины, в процессе изучения которых формируется компетенция:
Развитие систем менеджмента качества, 
Технологии маркетинговых исследований
3. Принятая структура компетенции.
Магистр должен:
знать:
- основные понятия, характеризующие потребительские свойства продукции;
- критерии качества;
 -	процесс маркетинговых исследований, его основные этапы и процедуры; 
-	назначение основных стандартных маркетинговых исследований, выполняемых специализированными организациями по заказам предприятий; 
-	особенности планирования маркетинговых исследований в зависимости от конкретных целей.
уметь:
-  анализировать качество продукции;
- осуществлять контроль качества продукции;
-	выявлять проблемы, формулировать цели, задачи и определять способы сбора необходимой информации; 
-	анализировать данные основных стандартных маркетинговых исследований, выполняемых специализированными организациями по заказам предприятий; 
-	планировать процесс маркетинговых исследований, его основные этапы и процедуры; 
владеть:
методами и средствами совершенствования потребительских свойств продукции.
-	навыками проведения маркетинговых исследований; 
-	навыками анализа полученной информации на ПК; 
-	навыками интерпретации результатов исследования для поддержки управленческих решений. 
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4. Планируемые уровни сформированности компетенции у студентов-выпускников вуза:

	Уровень
	Показатель
	Оценочная шкала

	
	
	удовлетворительно
	хорошо
	отлично

	Пороговый уровень
	Знает основы развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований

	Демонстрирует элементарные знания, развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований
	В целом знает основы развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований

	Демонстрирует глубокие знания развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований

	
	Умеет находить развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований

	С трудом находит направления  развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований

	В целом способен находить и принимать направления  развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований
	Быстро и обоснованно направления  развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований


	
	Владеет организационными способностями, умением находить и принимать направления  развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований

	Допускает ошибки при анализе направлений   развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований

	Способен разрабатывать и принимать направления  развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований

	Эффективно и обоснованно разрабатывает и принимает направления  развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований

	Базовый 
уровень
	Знает методы развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований

	Обнаруживает неполные знания разработки  развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований

	В целом имеет адекватное представление разработки и внедрения развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований
	Демонстрирует высокий уровень знаний оценки разработки и внедрения развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований

	
	Умеет разрабатывать мероприятия оценки развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований

	Затрудняется разрабатывать мероприятия оценки, развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований
	Может разрабатывать оценки развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований

	Качественно разрабатывает оценки развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований


	
	Владеет навыками количественного и качественного анализа оценки развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований для принятия управленческих решений 
	Испытывает трудности при проведении оценки развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований

	В целом способен проводить количественный и качественный анализ оценки развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований
	Результативно проводит количественный и качественный анализ оценки развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований


	Повышенный 
уровень
	Знает правила и технологию развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований

	Демонстрирует фрагментарные знания правил оценки развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований

	Владеет базовыми знаниями правил и технологии оценки развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований
	Обнаруживает глубокие теоретические знания правил и технологии оценки развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований

	
	Умеет осуществлять развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований

	Затрудняется осуществлять оценку  развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований

	В целом способен осуществлять оценку  развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований
	Продуктивно осуществляет оценку  развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований


	
	Владеет методологией,  методикой и технологией оценки   развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований

	Слабо владеет методологией,  методикой и технологией оценки  развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований
	В целом владеет методологией,  методикой и технологией оценки  развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований

	В полной мере владеет методологией,  методикой и технологией оценки  развития систем менеджмента качества и технологий маркетинговых исследований





